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HOHE EMOTIONALE
STRAHLKRAFT

Veranstaltungen auf dem Wasser sind besonders sicher
und motivierend. Sogar Geld lésst sich mit ihnen sparen.

W Sparen auf See. Fir Events auf dem Was-
ser hat Ulrike Kappeler ein schlagendes Ar-
gument: ,,Schiffscharter sind im Vergleich zu
aufwéndig gestalteten Veranstaltungen an
Land oft deutlich giinstiger.“ Schlief3lich
sind die Verpflegung, das Entertainment-
Programm sowie die Veranstaltungstechnik
bereits inkludiert, weif} die Chefin von My-
seavent mit mehr als 20 Jahren Kreuzfahrt-

90

Das vielfiltige Angebot passt fiir fast alle Formate.

Erfahrung. Sie fiihrt das Unternehmen mit
Patricia Witzigmann, einer ausgebildeten
Tanzerin und Schauspielerin, die viele Jahre
lang Shows und Entertainmentformate an
Bord entwickelt hat. Je nach Kundenbediirf-
nissen chartert Myseavent Kreuzfahrt-, Ex-
peditions-, Flussschiffe, Segler und Yach-
ten. An Bord sind Leistungen, die in Hotels
und Kongresszentren hinzugebucht werden

missen, bereits enthalten, erklart Kappeler.

Darauf fuBt das Myseavent-Konzept von
Wochenendtrips bis zu mehrwdchigen Rei-
sen, von 25 bis 3.000 Personen, von Mallor-
ca bis zum Mekong, von Mein Schiff bis Sea
Cloud. Fiir einen Firmenkunden charterten
Kappeler und Witzigmann die frischgetaufte
Mein Schiff 6 direkt nach der Jungfernfahrt
exklusiv. Mit nur vier Monaten Vorlauf
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d Sana Khan qn'the outer
a Fascinosa -

ermoglichte Myseavent sogardie Dreharbei-
ten der jlingsten Staffel von ,Germany’s
Next Top Model“ an Bord der MS Astoria.

Fir die Leading Hotels of the World
realisierten die Hamburgerinnen eine
schwimmende Roadshow durch Deutsch-
land, Frankreich und die Schweiz auf dem
Rhein. Dabei wurden die Schiffssuiten im
Stilverschiedener Leading-Hotels deko- »»

CIM 1/2018

Photo: Costa Kreuzfahrten/ Leoni

| PRODUCT SNips |

Great emotional pull

Events on the water are particularly safe and motivating. And they
even help you save money. The variety of options makes them per-
fect for all kinds of formats.

M Savings at sea. Ulrike Kappeler has a compelling argument for events and
incentives on the water: “Chartering ships is often much cheaper than staging
lavish events on land.” After all, catering, entertainment and equipment are al-
ready included, says the Director of Myseavent with more than 20 years of cruise
experience. She runs the company with Patricia Witzigmann, a trained dancer
and actress, who has created on-board shows and entertainment programmes
for many years. Depending on customer needs, Myseavent charters ocean and
river cruise ships, expedition vessels, sailing ships and yachts. Services that cost
extra in hotels and convention centres are all-inclusive on board, says Kappeler.

This is the foundation of the Myseavent concept, ranging from weekend trips
to long voyages, from 25 to 3,000 people, from Mallorca to the Mekong, from
“Mein Schiff” to Sea Cloud. Kappeler and Witzigmann chartered the freshly
christened Mein Schiff 6 exclusively right after its maiden voyage for a corporate
customer. With a lead time of only four months, Myseavent even made the shoot-
ing of the latest season of ,,Germany‘s Next Top Model“ possible on board the
MS Astoria.

For Leading Hotels of the World the Hamburg-based company realised a
floating roadshow along the Rhine, sailing through Germany, France and Switzer-
land. The ship suites were decorated in the style of various Leading Hotels and
their delicacies and drinks were served on board accompanied by music from the
respective countries. As a prelude to a sailing cruise on the Sea Cloud, Kappeler
and Witzigmann organised a rally through the south of France in classic 1960s
Porsche sports cars for a Scottish bank. A special perfume was created during
the tour. In Monaco the agenda featured a James Bond-style dinner, where a de-
lighted female guest found a real diamond in her cocktail.

Bollywood wedding. “Costa even caters to billionaires” quipped a spokeswoman
of Carnival’s Italian subsidiary. Emirates-based Rizwan Sajan, one of the richest
Indians is a case in point. For the wedding of his son Adel to the multi-talented
Sana Khan the Danube Group founder chartered the Costa Fascinosa for a Medi-
terranean cruise. Over 1,000 guests attended the Bollywood-style wedding on
board with the dentist, beauty queen, artist and author. The Fascinosa was
specially redecorated for the tour from Barcelona to Savona. The groom’s Baraat
Parade across the outer decks was just one of many highlights during the four
days of festivities.

“We have international companies like Herbalife among our satisfied cus-
tomers. In Germany Costa and AIDA have an experienced team for group book-
ings who can make everything possible,” beams Marco Salvatico, Costa’s Direc-
tor for Groups, MICE and Charter World-Wide. “With our 70 years of cruise experi-
ence our 16 ships are perfect for incentives thanks to their capable and multita-
lented crews,” he points out. Having only a single one-stop contact for »»
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Marco Salvatico,
Costa-Direktor
Gruppen weltweit,

Ulrike Kappeler (links)
und Patricia Witzigmann
von Myseavent

Ro

Bord der River Cloud Il auf dem Rhein

Die Servicecrew der mit einem Multimedia-
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adshow der Leading Hotels an

nferenzraum ausgestatteten Europa 2
n Hapag-Lloyd Kreuzfahrten

everything is a big success factor, he says. In addition, guests
can meet in fully equipped lounges, enjoy on-board entertain-
ment and take part in Costa-style shore excursions.

MSC Cruises boasts the same number of ships and Italian flair. In
only ten years’ time MSC has seen an 800 per cent increase in its
capacities. The MICE & Charters department helps filling the
cabins, also thanks to its rich expertise in marketing, branding,
planning and logistics. Royal Caribbean is more American in style
but with an international focus featuring modern facilities and
“Voom, the fastest Internet at sea”. MICE offerings are individ-
ually tailored as all-inclusive packages. TUI Cruises also focuses
on flexibility and can host corporate events with up to 2,500 staff
members on board its Mein Schiff fleet.

Sandra Jochemsen, Senior Manager Direct Sales at AIDA
Cruises, underlines the “great emotional pull” of a cruise. With
590 to 1,647 cabins the AIDA fleet, which will grow to 14 ships by
2021, offers “all the amenities of a hotel or convention centre on

MICE und Charter

land, unique entertainment and high-standard F&B.” Last year an
automotive company welcomed 6,000 guests on board the AIDA
Prima for two five-day voyages. Hapag-Lloyd Cruises offers “high-
level charter” and group tours for 10 to 500 people with meeting
facilities, reports MICE Sales Manager Andreas Leippert. During a
recent dock period the Europa 2 received a new multimedia con-
ference room.

But this experience doesn’t just work at sea, as Felix Eisen-
hardt’s Berlin-based seminar ship Orca ten Broke goes to show:
After just four months it is already 70 per cent booked as of June
2018. The first incentives will kick off in May. Eisenhardt is
already looking for cooperation partners with access to water for
a further ship in Frankfurt, Hamburg, or Diisseldorf.

And Peter Cramer of Panem et Circenses is proud that Cunard
will open its flagship to the MICE industry between — save the
date — October 14th to 16th: This is when the Queen Mary 2 is
scheduled to set sail as “MICE BOAT” from Southampton to Ham-

burg harbour. Christian Boergen
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riert sowie deren Delikatessen und Drinks zu
Musik des Herkunftslandes an Bord serviert.
Als Vorprogramm einer Segelkreuzfahrt auf
der Sea Cloud organisierten Kappeler und
Witzigmann fiir eine schottische Bank eine
Rallye in Porsche-Modellen der 6oer Jahre
durch Sidfrankreich. Unterwegs wurde ein
eigenes Parfum kreiert. In Monaco stand ein
Dinner im James-Bond-Stil auf dem Pro-
gramm, beidem ein echter Diamantim Cock-
tail einen weiblichen Gast sehr gliicklich
gemacht hat.

,Costa kann auch Mil-
liarddre“, kokettiert eine Sprecherin der ita-
lienischen Carnival-Tochter. Bestes Beispiel
istderin den Emiraten ansdssige Rizwan Sa-
jan, einer der reichsten Inder. Fiir die Hoch-
zeit seines Sohns Adel mit der vielseitig be-
gabten Sana Khan charterte der Danube-
Group-Griinder die Costa Fascinosa fiir eine
Mittelmeer-Kreuzfahrt. Uber 1.000 Giste
nahmen an der Hochzeit mit der Zahnarztin,
Schénheitskonigin, Kiinstlerin und Autorin
im Bollywood-Stil an Bord teil. Fiir den Torn
von Barcelona nach Savona wurde die Fasci-
nosa eigens umdekoriert. Die Brautigams-
Prozession ,,Baraat“ auf dem Oberdeck war
nur einer von vielen Hohepunkten der vier-
tdgigen Feierlichkeiten.

»Internationale Firmen wie Herbalife
zdhlen zu unseren zufriedenen Kunden. In
Deutschland haben Costa und AIDA ein er-
fahrenes Team fiir Gruppenbuchungen, das
fast alles moglich macht®, strahlt Marco Sal-
vatico, Costa-Direktor fiir Gruppen, MICE
und Charter weltweit. ,Dank 7o Jahren
Kreuzfahrt-Erfahrung sind unsere 16 Schiffe
mitihren fahigen undvielseitigen Crews per-
fekt fuir Incentives®, betont er. Nur einen An-
bieter als Ansprechpartner fiir alles zu ha-

Die MSC Seaside ist das neueste Schiff
der Reederei mit Sitz in der Schweiz.
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ben, sei ein Schliissel zum Erfolg. Oben-
drein konnen Gaste in komplett ausgestat-
teten Lounges konferieren, die vielfadltige
Bordunterhaltung genieen und an gefiihr-
ten Landausfliigen im Costa-Stil teilneh-
men.

Mit ebenso vielen Schiffen und italienischer
Pragung ist MSC Cruises unterwegs. Inner-
halb von zehn Jahren hat MSC seine Kapazi-
taten um 800 Prozent gesteigert. Beim Aus-
lasten hilft die Abteilung MICE & Charters,
auch mit Detailwissen aus Marketing, Mar-
kenbildung, Planung und Logistik. Eher
amerikanisch und doch international pra-
sentiert sich Royal Caribbean mit moderner
Veranstaltungstechnik und ,Voom, dem
schnellste Internet auf See“. MICE-Angebote
werden auf einer All-inclusive Basis indivi-
duell ausgearbeitet. Auch TUI Cruises setzt
auf Flexibilitdat und kann an Bord seiner
Mein-Schiff-Flotte Firmenveranstaltungen
mit bis zu 2.500 Mitarbeitern realisieren.

Sandra Jochemsen, Senior Manager Di-
rect Sales bei AIDA Cruises, unterstreicht die
,hohe emotionale Strahlkraft“ einer Kreuz-
fahrt. Mit 590 bis 1.647 Kabinen biete die bis
2021 auf 14 Schiffe wachsende AIDA-Flotte
»alle Moglichkeiten von Hotels oder Konfe-
renzzentren an Land, einzigartiges Enter-
tainment sowie hochwertige Gastronomie.“

Im vergangenen Jahr konnte ein Auto-
mobilunternehmen 6.000 Gdste zu zwei
fiinftdgigen Reisen auf der AIDA prima be-
griifen. Hapag-Lloyd Cruises bietet ,High-
Level-Charter” sowie Gruppenreisen von 10
bis oo Personen mit Tagungsmaéglichkei-
ten, berichtet MICE-Sales-Manager Andreas
Leippert. Gerade erst wurde der Europa 2 im
Rahmen des Werftaufenthalts ein Multi-
media-Konferenzraum eingebaut.

Dass das nicht blof} auf hoher See funk-
tioniert, zeigt Felix Eisenhardts Berliner
Seminarschiff Orca ten Broke: Nach nurvier
Monaten ist es ab Juni bereits zu 70 Prozent
gebucht. Erste Incentives starten im Mai.
Eisenhardt sondiert bereits Kooperations-
partner mit Wasserzugang fiir ein weiteres
Schiffin Frankfurt, Hamburg oder Diisseldorf.

Derweil ist Peter Cramer von Panem et
Circenses stolz, dass Cunard von 14. bis 16.
Oktober 2018 sein Flaggschiff der MICE-
Branche 6ffnet: Dann fahrt die Queen Mary 2
als ,,MICE BOAT* von Southampton gen

Hamburg. Christian Boergen

Eine Klasse fiir mich.

MIT Mein Schiff®
AUF ERFOLGSKURS.

Die Kombination aus Business-Reise und Urlaub
auf dem Meer bietet viele Méglichkeiten,
Mitarbeiter zu motivieren, Projekte zu realisieren
oder Geschéaftskontakte zu intensivieren.

Das ist sind die Vorteile einer Mein Schiff®
Business-Reise:

= Uber 100 Markengetranke

= Spitzengastronomie

= Service am Platz

= Genielen rund um die Uhr

= Sauna und Fitness

= Entertainment

= Tagungsraume mit dazugehériger Technik
= |ndividuelle Planung der gesamten Reise
= Volle Kostenkontrolle

PREMIUM ALLES INKLUSIVE*

[ ]
v TUICruises

incentives@tuicruises.com - Tel. +49 40 60001-5665
www.tuicruises.com/incentives

* Im Reisepreis enthalten sind ganztégig in den meisten Bars und
Restaurants ein vielfaltiges kulinarisches Angebot und Markengetrénke
in Premium-Qualitét sowie Zutritt zum Bereich SPA & Sport, Entertain-
ment und Kinderbetreuung. | TUI Cruises GmbH - Heidenkampsweg 58
20097 Hamburg - Deutschland



