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KREUZFAHRT

RITA MÜNCK

D as nennt man wohl Jetset-Leben:
Gerade erst hat Ulrike Kappeler ei-
ne Safari im Kruger National Park

begleitet. Nun steht sie am dortigen Air-
port und wartet auf den Abflug nach Jo-
hannesburg. Dann geht es heim nach
Hamburg. Zwei Wochen mit mehr als 80
schwerreichen Golftouristen aus den USA
liegen hinter der Chefin von Myseavent –
inklusive Südafrika-Kreuzfahrt auf der
Crystal Symphony. „Vor der Safari hat die
Gruppe noch sieben Golfplätze in Afrika
bespielt“, berichtet Ulrike Kappeler aus
ihrem Arbeitsalltag.

GEMEINSAM MIT IHRER KOLLEGIN Patricia
Witzigmann organisiert Kappeler exklu-
sive Reisen und Events auf Schiffen – samt
Landprogramm. Und das nun schon seit
zehn Jahren. Oft und gern greifen die bei-
den Frauen dabei auf Schiffe von TUI
Cruises, Sea Cloud, Ponant oder Hapag-
Lloyd Cruises zurück: Das können große
Kreuzer sein, die 3000 Gäste fassen, aber
auch kleinere Expeditionsschiffe, Segler
oder Yachten für 20 Gäste. Verbunde wie
die Leading Hotels of the World, Banken
oder Wirtschaftsclubs sind in der Kun-

denkartei von Myseavent zu finden. Aber
auch Privatleute greifen auf die Dienst-
leistungen des Duos zurück. „Gerade das
Segment wächst aktuell stark: Zuneh-
mend mehr Menschen kommen auf uns
zu, um einen Geburtstag, ihre Hochzeit
oder ein anderes Ereignis im exklusiven
Rahmen zu feiern“, erzählt Kappeler.

Solche Events sind zu Festpreisen ab
50.000 Euro zu haben. Sie und ihre Mit-
streiterin verstehen sich als Mittlerinnen
zwischen ihren Kunden und den Reede-
reien. Sie bereiten die gewünschten Kom-
plett-Events vor. Das Chartern selbst über-
nehmen dann die Auftraggeber. Das My-
seavent-Duo geht nicht ins Risiko, bezahlt
wird ihre Beratungsleistung.

Ihr Geschäft basiert auf jahrelangen
Kontakten. Vor der Selbstständigkeit war
Kappeler lange selbst auf Schiffen und als
Ausflugsleiterin für Cunard und Sea
Cloud Cruises unterwegs, kennt daher
viele Unternehmer. Witzigmann – sie hat
eine Ausbildung als Tänzerin und Schau-
spielerin absolviert – bringt die Entertain-
ment-Kompetenz mit. Geschäft akquiriert
das Duo auch über die Reedereien selbst,
die so manchen ihrer Event-Aufträge von

Myseavent organisieren lassen. „Zudem
kommen auch immer mehr Reisebüros
auf uns zu“, berichtet Kappeler.

ALS DUO ÖFFNEN SIE TÜREN. So hat Mysea-
vent den Produzenten der TV-Show „Ger-
many’s Next Top Model“ ermöglicht, eine
Staffel auf der Astor von Cruise & Mari-
time Voyages (Transocean) zu drehen.
Nicht nur das: „Wir haben Gruppen durch
private Bereiche des Moskauer Kremls ge-
führt oder ein Sissi-Dinner im ungari-
schen Märchenschloss Gödöllö Realität
werden lassen“, nennt Kappeler Beispiele.

Konkurrenzlos ist Myseavent nicht:
Mit Oceanevent ist Christian Mühleck seit
2002 mit der gleichen Idee unterwegs.
Mühleck allerdings chartert die Schiffe
direkt, geht also ins Risiko. Ein faires Mit-
einander nennen die Myseavent-Damen
die Beziehung zum Wettbewerber. Ambi-
tionen zu wachsen hat das Duo ohnehin
nicht. „Wir wollen klein und fein bleiben“,
sagen sie. Um ihre Jobs bestmöglich zu
absolvieren, verlassen sie sich auf sich
selbst – und auf wenige freie Mitarbeiter.
100 Tage im Jahr sind beide daher unter-
wegs. Ein echtes Jetset-Leben eben! f

Myseavent macht
auch Whale
Watching möglich –
hier mit der Sea
Cloud.
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Ulrike Kappeler und
Patricia Witzigmann
sind 100 Tage im Jahr
unterwegs.
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Die Kreuzfahrtberaterinnen von Myseavent bieten
luxuriöse Events zu Wasser. Die Nachfrage seitens betuchter
Privatpersonen wächst.

Schiffsreisen
der speziellen Art
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